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La Costa Daurada protagonista a
Un pais para comérselo

Imanol Arias i Juan Echanove difondran la gastronomia de la Costa Daurada al programa de TVE “Un pais para comérselo”, amb la
col-laboracié del Patronat de Turisme de la Diputacié. Lespai parlara del calgot, el peix blau, la tonying, la galera, el xaté, el vi, el vermut
o la coca de recapte, i hi col-laboren els patronats de Tarragona, Torredembarra, Cambrils, el Vendrell, Priorat, Reus i Riudoms, a més
de diferents empresaris i particulars de la Costa Daurada.

la Costa Daurada serd protagonista d'un capitol sencer del progro-
ma de TVE Un pais para comérselo, (cada dijous, a les 23,30h,
a la 1). El programa, copresentat pels actors Imanol Arias i Juan
Echanove, estd previst que s'emeti la propera tardor i fractard de les
excel-léncies de productes i especialitats culinaries del territori.

L'equip del programa, compost per 14 persones, va venir el passat
mes de marc a ferhi els enregistraments, que van incloure una visita
als cellers del Priorat; una calcotada a Valls; I'elaboracié de plats
amb peix blau de Tarragona, galeres de Cambrils i tonyina de Tor-
redembarra; |'elaboracio de xaté al Vendrell; una recepta de coca
de recapte feta a Riudoms, i un tast de vermut a Reus i de vi pimentat
a Santes Creus. El capitol també parlara dels bombons de vinagre,
de les neules i d'alires productes de la gastronomia de la Costa
Daurada, i oferira imatges des de I'aire d'espais culturals i naturals

del territori. de les oficines i patronats municipals de turisme de Tarragona, Reus,

Cambrils, el Vendrell, Torredembarra, Valls i el Priorat, a més de
La Diputacié va patrocinar aquest espai televisiu a través del Patronat  'Ajuntament de Riudoms. El programa va comptar, aixi mateix, amb
de Turisme de la Costa Daurada -ens que va participar en |'assessora-  la col-laboracié de la Colla Vella dels Xiquets de Valls i de diversos

ment, coordinacié i financament del capitol- i, amb la col-laboracié  empresaris i particulars.
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La Costa Dauvrada a Tripadvisor

La Costa Daurada ha dut a ferme una campanya de promocié a internet amb el portal de
viatgers més gran del mén, Tripadvisor. Laccié tenia per objectiv una major preséncia de
la destinacié a un dels principals portals de la xarxa, de forma coordinada amb diferents
patronats i oficines de turisme de la demarcacié.

Al 2008 el Patronat de Turisme de la Dipu-
tacio de Tarragona va crear el cémer de
Comunicacié i Marqueting, amb 'objectiu
de portar a terme campanyes de publicitat
conjuntes i coordinades amb els pafronafs
i/o oficines de turisme, enfitats i empreses
de la demarcacié.

Una de les accions que infegren aquest cor
ner és la campanya de promocié a internet
amb aliances esfratégiques, accio que 1 per
objectiu una major preséncia de la destina-
cié a portals de viatges.

Es per aixd que la Costa Daurada va es
collir Tripadvisor per fer una campanya de
promocié online. Aquest portal representa
la comunitat de viatgers més gran del mén,
amb més de 32 milions de visitants al mes i
42,6 milions d'usuaris. Els portals de TripAd-
visor confenen la major quantitat de critiques
i opinions d'usuaris de fof el mén.

la companya, que va estar activa durant
4 mesos, confenia un publireportaige de
la Costa Daurada i dels municipis signants
del cémer de marqueting i comunicacié:
Calafell, Coma-ruga. El Vendrell, Torredem-
barra, Vilaseca, Salou, Cambrils, Montroig
del Camp, Miami Platja i el Consorci de la
Tarraco Romana (Roda de Bara, Altafulla i
Tarragonal, socis de l'accié.

El publireportatge es fonamentava en un bon
estudi de segmentacié basat en les recer
ques de |'usuari, que van ser: IP’s del mercat
espanyol que buscaven informacié sobre
Catalunya, lleida, Barcelona, Costa Brava,
Terres de I'Ebre, Costa Daurada, Patrimoni
de la Humanitat, municipis de la nostra de-
marcacié, PortAventura i la costa Espanyola
en general. Es van confractar un tofal de

1.811.458 impressions.
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Els resultats obtinguts han estat millors del
que s'esperava. S'ha observat que la majo-
ria dels usuaris accedien al publireportatge
directament sense fer us dels banners instal-
lats de manera esfratégica al web de Tripad-
visor. Cal desfacar que el client trigava una
mitiana de 3,30 minuts en visitar el lloc i
que els ratis per click van ser molt elevats

(10,26%).

El Patronat de Turisme de
la Diputacio de Tarragona
presenta el Ral-ly RACC

Catalunya — Costa
Daurada 2011

El passat mes de juny es va presentar el
Ral-ly RACC - Costa Daurada 2011 al Pa-
lau de la Diputacié de Tarragona. Ledicié
d’enguany tindra lloc del 20 al 23 d'octubre
i presenta una primera etapa mixta (terra-
asfalt), aixi com novetats en els trams.

El Patronat de Turisme de la Diputacio de Tar
ragona té previst en el seu Pla Anual d'Actua-
ci6 I'0s de la sponsoritzacio esportiva com a
eina al servei de la promocié i la difusié. Els
motius son diversos: la noforietat que gene-
ra, la credibilitat, I'accés a mercats de gran
volum, per ser una eina menys saturada, pels
valors positius associats a la practica espor-
tiva i per l'elevat retorn de la inversié que
genera.

El Ral-ly RACC Catalunya — Costa Daurada
represenfa un doble valor per la demarca-
ci6. El volum de negoci que es genera al
nostre tferritori és molt elevat i, al mateix
temps, el valor de I'impacte medidtic per les
nosires marques també ho és (més de 26
milions d'euros i de 138 milions d'impactes
publicitaris).

Tot aixd no seria possible sense la coordi-
naci6 i col.laboracié de les institucions i les
empreses de la Costa Daurada: Diputacié
de Tarragona, Ajuntament de Salou, PortA-
ventura i la Cambra de Comerc de Tarra-
gona. A més, aquest any, s'’ha aconseguit
la participacié de I'Agéncia Catalana de
Turisme i de Turesparia.




Presentacio de la Costa
Daurada a 450 agents
de viatges dels paisos
Baltics i de Bielorussia

Del 7 al'11 del passat mes de febrer, el Pa-
tronat de Turisme de la Diputacié conjunta-
ment amb els patronats municipals de Turis-
me de Vila-seca/la Pineda Platja, de Salou,
i PortAventura, van ser a Estonia, Letonia,
Lituania i Bielorissia, per tal de presentar
la Costa Daurada als principals agents de
viatge dels 4 paisos.

Aquesta accid, va ser redlizada de la ma
de TUI Espaiia i de I'operador turistic rus
Teztour, qui disposa d'una forta implantacié
en aquests paisos, on desenvolupa al llarg
d'aquest any una forta estratégia de promo-
ci6. A més, fambé es va comptar amb la par-
ficipacié dels hotelers Best Hotels, Tryp-Melia
i Grupo Reside, qui van presentar els seus
esfabliments i les seves propostes comercials
per a aquests mercats.

les presentacions es van oferir a un fofal de 450
agents de viaige del conjunt dels paisos visitats.
Els agents van poder conéixer amb profunditat
lo Costa Daurada, els municipis socis de I'accié
- Vilasseca/la Pineda Platia, Salou, i PortAventu-
ra - i els principals recursos furfstics.

Loccié s'emmarca en el conjunt d'accions de
comarqueting que El Pafronat de Turisme de
la Diputacié de Tarragona ve desenvolupant
amb diferents operadors turistics dels princi-
pals mercats emissors de la Costa Daurada
i d'aquells que fenen un alt valor estratégic.

El Pafronat de la Costa Daurada va valorar
positivament el resultat de I'accié, per la co-
ordinacio dels ens publics i privats a I'hora
d'apostar per aquest fipus d'instruments de
promocié, ja que sén el resuliat de la suma
d'esforcos i tenen un efecte directe sobre els
processos de venda.

Jornada de formacio
d’innovacio al sector
turistic

El proper 19 d’octubre tindra lloc una Jorna-
da sobre la innovacié al sector turistic.

La jornada formativa, la qual es dedicara o
la innovacio al sector turistic, estara dirigida
a técnics de turisme de la provincia de Tarra-
gona, tant del sector piblic com privat.

Els ponents de la jornada vindran del Parc
Cienfific i Tecnologic de Turisme i Oc, I'Insti-
tut Tecnologic Hoteler, Invattur — OppenApps
Comunitat Valenciana, la Fundacié CIDTUR
[Centre d'Investigacié, Desenvolupament i
Innovacié en Turisme), La Fundacio iBit (llles
Balears Innovacié Tecnoldgical, Turistec i Mi-
crosoft Innovation Center.

L'objectiv d'aquest curs és fer una jornada
de formacié intern orientat a la millora de
I'oferta turistica de la demarcacié, introdu-
int continguts i presentacions al voltant del
coneixement, la innovacié i la recerca en

materia turistica.

Increment del mercat rus
a la Costa Davrada

El Patronat de Turisme de la Diputacié de
Tarragona augmenta els seus esforcos per
donar una millor cobertura al mercat rus.

El Patronat de Turisme de la Diputacié de Tar
ragona ha donat suport en la organitzacié
de diferents viatges de familiaritzacié, entre
els mesos d'abril i juny, adrecats a un fotal
de 1.050 agents de tour operadors russos
—Pegas, Teztour, VKO, Natalie Tours, Vremia,
Lanfatur i Neva Travel-. Cal tenir en compte
que al 2010 la Costa Daurada va obtenir
1.500.000 pemoctacions de russos.

Per tal de donar cobertura a aquest mercat,
des del Patronat de Turisme de la Diputo-
cié, durant aquest any es realitzen diferents
accions coordinades amb la tour operacio:
viatges de familiaritzacio, es col.labora en
I'organitzacié del congrés de TUVKO, es
desenvolupen accions de comarqueting de
la ma de touroperadors russos, s'ha editat
un nou material grafic en rus i s'estd treba-
llant amb la incorporacio del rus al web
www.costadaurada.info.
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Campanya de publicitat a Logronyo

El Patronat de Turisme de la Diputacié de Tarragona va redlitzar del 4 ol 18 d’abril una
campanya de publicitat dirigida a la poblacié de Logronyo, per potenciar I'arribada de

turistes de La Rioja.

Aproximadament el 50% dels visitants de
la Costa Daurada procedeixen de |'Estat
espanyol. Histdricament aquests visitants vé-
nen de mercats de proximitat, com poden
ser Aragd, la Comunitat Valenciana, el Pafs
Basc i La Rioja.

Els objectius de 'accié de Logronyo van ser
generar accions de comunicacié mulficanal
en aquest nou ferritori, ferho de forma as-
sociada a la idea de proximitat i la relacié
historica de flux de visitants de la Rioja a
la Costa Daurada, aprofundir en el conei-
xement de la nostra destinacié i aconseguir
noforietat de marca.

El Patronat de Turisme de la Diputacié de
Tarragona va realitzar aquesta accié conjun-
fament amb els municipis signants del conve-
ni cémer de comunicacio i marqueting. Els
municipis, que van presentar la seva propia
oferta a promocionar, van ser: Calafell, El

Vendrell, Roda de Bara, Torredembarra, Al

tafulla, Tarragona, Vilaseca. Lla Pineda Plat
ia, Salou, Cambrils, Montroig del Camp.
Miami Platia, 'Hospitalet de I'lnfant, Mont-
blanc i Tarraco Romana.

les accions dutes a terme van constar d'una
campanya en premsa, amb |'edici¢ especi-
al d'un suplement de 8 pagines a Noficias
de la Rioja i Diario La Rioja, publicitat ex-
terior durant 15 dies, amb la contractacié
de 14 marquesines al centre de Logronyo,
i publicitat en radio, realitzant un total de
234 falques de 20" de durada cada una i
39 microespais a la Cadena Cope, Cade-
na Ser i Onda Cero dedicats als municipis
participants de 'accié.

Com a cloenda de la campanya de prome-
ci6, entre el 61 8 de maig, un grup de 7 pe-
riodistes de diferents mitjans de comunicacié
de la Rioja es va desplacar fins a la Costa
Daurada per congixer els principals afractius
de la destinacié.
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Edita:

Disseny i maquetacio:

FAMTRIPS | PRESSTRIPS

Un tofal de 58 viatges de promocié i

accions de la Costa Daurada organit-

zats entre gener i juliol de 2011.

- 36 famtrips [viatges de familiaritza-
ci6 adregats a agents de viatge)

- 19 presstrips (viatges adregats a pe-
riodistes dels mercats d'origen)

- 3 workshops

- 1 roadshow

PRODUCTES PROMOCIONATS:
Turisme en familia, litoral, interior, eno-
turisme, cultura, gastronomia, festes i
tradicions, turisme actiu (escalada, ci-
cloturisme), allofjament (hoteler, rural i
campings| i furisme de negocis.

PROCEDENCIA
Cafalunya, Espanya, Xina, Franca,
ltalia, Regne Unit, Russia, Polonia,
Geodrgia, Austrio, Suécia, Paisos Bai-
xos i Argentina.




